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1.は  じ め に         '
平成 8年より新食糧法 (11要食糧の需給及び価格の安定に関する法律)が本格的に実働している.
新食糧法では作る自由,売 る自由が与ぇられ,従前の食糧管馴!法とは大きく異なる基本原則が示され
た.しかしながら過剰生産下の現状ではなお多くの課題が存在している.市場原ll11を 反映させ自由競
争を背景にしつつも,生産者団体は生産 。出荷の統一をスローガンにし,一方特に大規模専業経営で
は個別出荷を指向するなど,販売流通は一層複雑化を極め,地域間競争と共に地域内競争も一層激化
する様相を呈している.

一方海外における米の生産流通については,生産販売が自由でありながらも, ほぼ独占的に市場統
一がなされている例も見かけられる.本報告はオーストラリア・ニュージーランドの主要都T打におけ
るコメ流通及び果物の市場価格の調査結果を報告すると共に,基準商謂:コ カコーラ等の小売価格の調
査結果をとりまとめ,量販ナ1町におけるコメ・果物の流通の特徴及び相対価格格差の吟味を通して, コ
メ自由流通の多様性について考えるものである。
2.市場調査の概要と集約方法
1)調査対象主要都市
調査した主要都市はつぎのようにオーストラリア 4都市,ニ ュージーランド2都市の合計 6都市で
ある。いずれも両国を代表する代表的な都市といえる.
オーストラリア :ケ アンズ, シドニー, メルボルン, ブリスベン,計 4都市
ニュージーランド:ク ライストチャーチ, ォークランド,言 12都 llf
2)調査店舗規模
上記 6大都市内の合計 46店舗を調査対象店舗としたが, 規模区分については, 店舗の広さ, レジ
数,取扱品目の数・数量,専用駐車場の有無,交通の便,店舗内外の状況などを考慮 して総合的に判
断した.そ の結果,46店舗の規模別区分は次の通りである.
小型 8店舗,中型 5店舗,大型 33店舗
3)調査実施期間
平成 9年 12月 19日 ～平成 10イ 111月 10日 .た だしこの間の特月|1安売り1‖ i格については,サ!li頭表示
価格に通常価格からの値引き価格の表示があり,特別安売り価格を採用せず,平常価格を調査対象と
した。また,調査実施方法は直接現地店頭調査によるものである.
4)基準商品コカコーラ価格の割引関数
実勢価格のみならず,基準商1早 lコ カコーラの総合価格指数,果物価格との相対価格をとり,地域間
の物価による偏りを調整する。通常コカコーラの価格はパックまとめ買いによるディスカゥントが行
われている.そ のディスカゥント率は都市により,量 1坂店により様々である。そこで本報告では後述
のような基準商肝!コ カコーラ価格の割引関数を計測の上,パ ック売り,大瓶売りのディスカゥントバ
イアスを調整することとした.

5)調査対象店舗の概要
ケアンズ市の調査対象店舗の概要について概説すると以下の通りである.
① Woolworth(大 型店舗)レ ジ 18台 :市街地から南方向におよそ 5km程のショッピングセン
ター内にあり,本格的な人Jlll量販サlliである。このショッピングセンター内には他の専||」サlliと 共に,衣



類をはじめとする日常雑貨類
を中心に販売する大型1占 Targetな

どの量販サ1雪 と大規模なショッ
ピン

グ・タウンを形成している.駐車場は地上
にあり,建物全体は平屋建である.国道

1号線 (Bruce

Hwy)と Balaclava Rd.と の交差する交通
の要所に立地している.隣接して銀行

などもあリケアンズ

市の商業圏内の南部に位置し
ているといえる。

② COleS(大型店舗)レ ジ14台
:ケ ランズ駅を包摂する巨人な施設 (ケ

アンズ。セントラル)の中

に入っている.周辺は極めて綺麗に整備
されていて絵に描いたように美し

い。駅前周辺の道路の両側

に共用の駐車場 (無料)があるが特に専用
の駐車場は設けられていない.

③ Big Fresh(大型店舗)レ ジ16台
l ② COleSと 共にケア

ンズ°セントラルの 2階の北西側に

入っているものであるが, ケ
アンズ。セントラルは他の多く

の専Plサ,liと 共に大きなショッ
ピングセン

ターを形成しており,大勢の人出で賑わつ
ている.

④ W001WOrth(:|:型岸翻i)レ
ジ6台 :ケ アンズ市街地の中心部に立

l也 し,周辺部は大勢の人出で

大いに賑わっている。駐車場は特
に準備されていないが,'ilJ街地内

の道路両側には,時間制限ではあ

るが格安のコイン有料駐車場が豊富
に整備されている。全体の店舗規模

はそれほど大きくはなく中型

に位置づけされる.

⑤ Asian Food(ノ lヽ型岸i舗 )レ
ジ1台 :④ と同様にケアンズ市街地の中心部

に立地しているケアン

ズ最大のアジア食料品専門の小売店
で, 日本食料肝1も豊富に陳列され

ている.日本茶, インスタント

ヵップ麺,味 llg。 醤油,漬け物,梅千しの類ま
で豊富である.コ メもオーストラリア

の他の量販店で

は見ることのできなかつた
EF_の米などの銘柄米を見ることができ

る.従業員は店主以外に家内労働の

みで消化している様子で,店内の品物の陳列様子
はさほど整然と整備されている感じは

なく, もろに

床に置かれていたり,無駄なス
ペースが気になる.しかし,最近販売管理用の

コンピュータ兼用のレ

ジを導入したものと思われ,余 リサli頭には価格
が表記されておらず, レジでセ

ンサーを通して価格が

判明するシステムになって
いる.ま た,特に専用の駐車場は4Lttiさ れて

いない.

3.量販店の立地 。販売の特徴と小売価格差

1)豪 。NZにおける流通米の生産地

豪 。NZに流通しているコメには多く
の種類があるが, 人月llす ると無i中粒FF, 及

び長粒種に分けら

れる。ともに|工1産 (豪州lL)も のと輸入も
のとがあるが, 短中粒種については豪州産

は Sun White

CalrOSe Rice,(特 優)Sun W hite ArboriO Rice,Arborio Rice,そ
して No lrills ShOrt Gralll White

Riceの 4銘柄である.輸入コメとしてはイタリ
アから Arborio Rice,Riso Super Fino No Arborio

などの数種類。さらに U.S.A.か ら
の輸入コメとして錦,玉錦, ヒカリ (光),SWeet Rice(白

菊)が

あり,さ らに中|工|か らの輸入
コメとして Golden Pi10eniX等 を1確:認する

ことができる.短粒 FIFiの銘柄,

生産地などは第 1表に示す通 りであ
る.
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2)量販店の立地特性
豪 。NZの主要都市における量販店は全国規模でチェーン店を形成 しており, これらの系列チェー
ン店はほぼ同一の店舗形態,販売形式,販売価格まで統一されている傾向が伺われる.そ の大手系列
量販ナ占は,Coles,Woolworth,Franklines,Big Fresh,等 といったものとなる。
さらにこれら量販店は交通の便利な要所に他の専門店と一緒に数店舗まとまって立地していること

が多い.そ れらは広大な駐車場を備え,専門店も数十店舗を数え,銀行,郵便局などの公共施設の外,
子供のミニ遊園地,憩いの空間などを備え,買い物客は単にショッピングのみを目的とするのではな
く,一定の生活コミュニケーションの場としても利用されている印象を与える.いわゆる全体として
はショッピング。モールといわれる大規模なショッピングセンターを形成 している。ゴールド・コー

ストでは大型量販店が 4店舗,6店舗と集合して巨大なショッピングセンターが形成されている.
また,小型店舗に属するものは,中国,韓国等の東洋系 (日本食料専Fり店は探し当てることができ
なかった)食料品店であって,特に中国系の食料肝l店はチャイナタウン街の中に立地していることが
多い。シドニーの市街地には豪州最大のチャイナタウンがあり, このチャイナタウン内には 4店のコ

メを扱う食料品店がありJlと して U.S.A.か らの短粒種輸入米を販売している。 これらの食料品店で
は日本食料品も販売されているが, 日本国内に比較して相当程度高い価格で販売されている。
3)コ メの小売価格の現状と価格格差
豪・NZにおける小売価格の量販店間の価格格差の実態を標準偏差及び変動係数によって集約 した
ものが第 2表～第 4表である。これによると,先ず短粒種については,オ ース トラリア内よりも
ニュージーランド内おける価格変動がやや大きいようである.そ れは,ニ ュージーランドにおいては
オーストラリア産コメが輸入コメとなることから,よ り多くの流通業者が介在することとなり,そ の
ことが価格格差を生む要因となっているものと考えられる.こ の点オーストラリア内においては A―
グループのコメはすべて自国産のものとなるため,介在する流通業者の数も少なく価格格差もより小
さなものとなる.

また,短粒種 B―グループ,C― グループのコメについてみると,B― グループの価格水準は明瞭に A―
グループよりも高く, さらに C― グループはそれらよりも高水準にあることを確認することができる。
一方,長粒種についてみると,0.5kgを 除き,lk,2k,10kでは,短粒種とは逆にニユージーランド
国内の価格変動が小さいといえる.こ れは単粒種が国産コメが主流を占めるのとは異なり,長粒種に
ついては, 豪 。NZいずれについても輸入コメの割合が高いことから, その分多くの流通業者が介在
することとなり,価格格差を′Lむ原因になっているものと判断される.
つぎに,短粒種と長粒種を比較すると明らかに短粒種コメ価格の方が価格変動が小さく,全般的に
長粒種コメの価格変動を下回ることを確認することができる。とくに,短粒種コメのオーストラリア

第 2表 景・NZに おける短粒種米(A― グループ )の量販店‖りのllt格格差

5k    lk    2k   5k   10k
0808  1355  217i  5722  107!!
0 060     0 071     0 073    0 227     1 218
7 197     5 176     2 989    3 972    11 370

0695  1233       5129
0 068     0 132              1 `lo!
9 815      10 67               27 37
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0 095     0 074    0 6′ 186    ! 188
7 !85     2 989    11.57     11 12

豪 州
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"標準lR~差 (S)
変動係数(%)

平均価格豪州(S)換算
1票準偏差〈$)
変動係数(ゆ

平均価格豪州(3)
豪・NZ l票準偏差(S)

変動係数(%,

第 3表 豪州における短粒rll米 (3-グループ,C グループ)の量販店間の価格格差

NZ

B‐ グループ

lk       2k
C‐ グループ

lk

平均価格豪州(S)
標準偏差(S,
変動係数(%)
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国内においてはその傾向を強く確認することができる。

第 4表 豪・ニュージーランドにおける長粒種米のAグループ小売価格及び価格変動
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注1)ク ライストチャーチについてはNZ$を豪州Sに変換後に算出,換算率は0.89394(平成9年 12月 31日 為替相場).

2)オークラントについては,Nムを豪州Sに変換後に算出,換算率は0.89212(平成10年 1月 6日 と7日の平均為替相場).

第 5表 豪 。NZにおける果物の価格格差の集約

果物品名

lll l
4.2

新1

111

注1)サ ンプル数は原則的に調査対象46店舗であるが,対象果物が無くサンプル少員の場合は言1測せずに
―をlJした

2)価格については最高価格及び最低価格を削除の上算出
3)糖度,酸度については 6大都市間の平均値と変動係数である.

4)果物の小売価格と価格格差
果物は生鮮食料配1のため鮮度によって価格は相当程度変動する。いま 6都 |IJに おける果物

のllL格の

最高価格と最低価格の両極端の価格を削除のうえ価格格差の変動を集約すると第 5表のように
なる.

これによると,調査対象とした 46店舗のうち 6都市毎に最高価格と最低価格の両極端の価格を削除

のうえ算出しているにも関わらず価格変動かなり大きいことが確認される.特にオーストラリアにお

いてその傾向が強い.さ らに同表には果物の糖度と酸度についての調査結果も整理したが,果物の謂l

質に関する都市間の価格変動と比較しても,特にオーストラリア国内においては果物の品質格差に対

する短粒種コメ価格の販売店間の変動は小さい傾向にあることを知ることができ
る.

4.相対価格による価格差  
｀

1)基準商品コカコーラ価格の割引関数
基準商品コカコーラ価格はまとめ買い,大瓶販売などにより販売価格は相当程度割り引きされる。
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したがって一口にコカコーラ価格といっても何本詰め販売価格か,あ るいは何 リッター販売価格かを

明確にしておく必要がある。ここではこうした割引関数を計測した上で
コメ価格の相対価格を把握す

ることとする.

その割引関数は,P=bO+biX+b2yの ように設定する.Pは まとめ買い,大瓶買いによるディスカ

ウント価格でオーストラリア・ ドルの 357 mι 当たり価格.Xは まとめ買いの際のパック本数規模を

表し,yは大瓶規格のリットル単位を表す.

量販店における店頭価格の調査結果をもとにしてディスカウント関数をケアンズに
ついて計測する

と,次のようになる (****は 0.5%有意水準において回帰係数が有意であることを示す).

P=0.931-0.014X-0.226y,R2=0・ 6657,n=19

(1.335)(5.819)ホ
***

すなわち, この推計結果によると,ま とめ買いでパックの本数が一本増加する毎に0.014豪 $が

ディスカウントされ, さらに大瓶買いで 1リ ットル増加する毎に0.226豪 $がデスカウントされるこ

とを示している.し たがつて仮に 1.25L瓶 で 4パ ックで販売されていればデスカウント価格は,P=
0.931-0.014・ 4-0.226・ 1.25=0.5925と なる.つ まリケアンズ市内の調査対象店舗の平均的なディス

カウント率によれば,1.25L瓶 の 4パ ック売 りによる価格を0.357 mJ個 缶売 り価格に換算すると

ン925豪 $と いうことになる。 しかし実際の価格を見るとケアンズの No.2の量販店 Colesで は 1.25

し4パ ックで 5.39豪 $であることから, これを 0.375 mι 個缶売りに換算すると0.404豪 $と なり, ケ

アンズ市内の No.2の量販「 i Colesで はケア
ンズ市内の平均価格よりやや安い価格 (0.5925-0.404=

0.1885)で 販売されていることとなる。このようなlJx売店毎のディスカウント価格を計測の上,コ メ価

格を調整する必要がある (読L2).

2)コ カコーラの割引関数によるコメの相対価格格差
通常同種量販店間の価格格差はそれほど大きくないが,規模の格差による小売価格の格差は比較的

大きい。とりわけ, アジア系,あ るいは中国人系の食料層l店での小売価格は全般的に高価格の傾向を

示す。小売店間の価格格差変動を捉える場合にこうした
バイアスを修正する必要があろう。ここでは

上記のコカコーラ。ディスカウント関数によってコメの小売価格を修正した上で価格格差変動係数を

算出してみる。

第 6表  コカコーラのディスカウント関数によるコメ小売価格修正
ディスカ  実′Jヽ売 修正小
ウント

豊 |

いま,短粒種 A―グループのオーストラリアにおける小売価格を各都市のコカコ
上ラ・ディスカウ

ント関数によって修正すると第 6表のようになる。修正価格について価格格差変動係数を求めると実

小売価格では H.37%か ら修正価格では 7.38%と なる。 これは日本における一般的な小売価格の格差

変動よりも小さい。豪州産米についてはコメ生産者協会 (Ricegrowers'Association of Australia:

RAA)(註 3)に よってほぼ一手に辞1種指定から生産・流通まで掌握されており,さ らに数社の大型量
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販店へと直接販売によって流通していることから,|ス1産米の価格格差は小さく,む しろ輸入米の小売
llll格 とに格差が認められる.

5.考

長・中・短粒種についての一層の分類については文献 〔1〕 を参lu.
ケアンズ以外の他の 5都市についてのコカコーラ割引関数式は文献 〔3〕 を参照.
コメ生産者協会及びその活動については文献 〔2〕 を参照.

察

本稿は豪州 4都市, NZ2都市内の小売店 46店舗におけるコメと果物及びコカコーラの価格を調査
し,両国におけるコメ及び果物の流通上の特質と価格格差に関する特徴について取りまとめたもので
ある。要約を兼ねて調査・集約結果を考察すると次の通りである.

○一般日常品を販売する大型量販店には可成り明瞭な系列化が認められ, これらの量販店は他の専
門店舗と一緒に数店舗寄り合って一大ショッピングモールを形成 している。またこれらの量販店で販
売されるコメの小売価格については, グループ毎の価格格差はそれ程大きくはなく,む しろ品種問,
あるいは国産種と輸入品種間で格差が認められる.こ れは量販店の系列化と同時に生産者組織の統一
による生産・流通の系列化が大きく影響しているものである。

○豪州 。NZの主要都市における果物の小売価格については,果物特有の鮮度差によって小売店間
の価格格差は相当大きいこと, また豪州とNZ間の国別価格格差については, NZよ りも豪州内の価
格格差が一層大きくなる.しかし,謂1質を表す糖度 。酸度の店舗間格差を見ると,謂1質格差は価格格
差よりも小さくなる。このことは,NZ国内における量販店の系列化が一層強いことに加えて,品質特
性に代表される果物の物理的格差が経済的要因にょって一層増幅されていることを示すものである。
○量販店の販売戦略と経営方針によってコメの小売価格も少なからずディスカウントされている.
そこで,小売店の店舗特性による偏りを回避するために夏の必需謂l的な商謂lコ カコーラを基4Lに した
相対価格格差を検討した。小売店舗間の販売戦略は様々であり,そ れに基づいてディスヵゥント率も
多様である.46店舗の調査結果に基づいてコカコーラに1美lす るディスカウント関数を計測し,小売鷹i
のコメのディスカウント率を修正のうえ小売lⅢ格の価格格差をを比較すると,価格格差は明瞭に縮小
し,そ の価格格差はわが国における小売価格の格差よりも小さくなることを1賄:認できる。すなわら,
これは既述の如く豪州産米についてはコメ41産者協会によってほぼ一手に謂!種指定から生産 。流通ま
で掌握 。管理|!さ れていることに加えて, さら|ご数社の人ノ11量販サlliに ||!i率 :キ した形で販売・流通 している
ことによるものと思われる.わが国におけるコメ自由流通化時代の一形態として位置づけされるもの
であろう.

〔付記〕 なお, 本研究は平成 9年度文部省科学り「究杵‖助金 (国際学術研究)課題番号 070`11059及 び
09041069の補助を受けて行われたものである。ここに記 して深謝中し上げるものである.
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